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Conoce algunos

de nuestros
casos de exito




Desarrollo
comercial

Logramos llegar a nuevos
mercados con estrategias de
marketing de influenciadores
y soclal desde un enfoque
cultural, en una campana de
9 meses.

Explotacion del
branding

Desarrollamos una estrategia
de branding que permitio el
reconocimiento de diferentes
medios de comunicacion
nacionales como RCN y El
Espectador.

Transformacion
digital en la
campana

Disenamos una estrategia
Integral que alineara el
desarrollo promocional y
cierre de ventas mediante la
modernizacion en la toma de
pedidos, atencion al cliente y
rastreo del domicilio a
tiempo real.

Eficiencia en el
cierre de ventas

Capacitamos al equipo de
ventas para un mejor camino
del consumidor desde la
atencion de clientes en
puntos fisicos, telefonicos 'y
digitales, generando un
iIncremento en la conversion
de venta del 47%.




Estrategia

Desarrollamos un Minimo
Producto Viable (MVP) que se
adaptara a la realidad de la
digitalizacion en el mercado
colombiano, posicionando a
la empresa como lider en
innovacion de acuerdo al
panorama vy las exigencias
del consumidor

PREVEINTEGRAL

CONSULTORIA Y PREVENCION INTEGRAL EN RIESGOS SAS

Tactica

Implementamos estrategias
que permitieron fomentar un
reconocimiento de marca
mientras se mejoraba la
experiencia de usuario en
atencion al cliente.
Desarrollamos contenido de
acuerdo a palabras clave en
un proceso performance que
nos permiera dar el salto.

Metodo

Nos fundamentamos en
potenciar las redes sociales,
pero también en desarollo
de pauta estrategica,
desarrollar un flujo de
contenidos CMP en
plataformas privadas;y
potenciar el SEO on page
para un posicionamiento en
motores de busqueda.

Retencion

Optimizacion de PQRsy
tiempos de respuesta. Pautas
fundamentadas en datos de
los leads y clientes.
Desarrollo de blogs y
webinars para educary
conversion centrada a
campanas de mailing.




M Movistar

Objetivo

Creamos una estrategia para
el registro de leads
calificados, interesados en
tomar el Plan de Internet
Hogar de Movistar en Bogota,
Cali, Medellin y Barranquilla.
El objetivo de 200 registros
en 60 dias de campana, bajo
una estructura de branding
multiplataforma.

Alcance
obtenido

Se logro la generacion de 250
leads calificados,
produciendo un incremento
de venta del 33% vy un
posicionamiento de producto
mayor al 25%.

Se desarrollo una estrategia
de branding por medio de
una metodologia growth y de
marketing mix, mejorando la
UX en 20%.

Conclusion

ldentificamos los mensajes 'y
formatos con mayor
persuasion para nuestra
audiencia, teniendo como
base una estrategia
completamente
descentralizada y altamente
efectiva. para una campana
completamente efectiva.




Zerez

Objetivo

Mejorar resultados de
cobertura por medio de una
estrategia 360 con
orientacion centrada en la
generacion de leads vy cierre
comercial por medio del
carro de compra.

Alcance
obtenido

Crecimiento del 160% en el
Incremento de ventas.
Genracion de mas de 10.000
leads.

Incremento del branding por
medio de campanas
programaticas en sitios
privados.

Generacion de mas de 500
piezas graficas de alta
calidad.

Conclusion

ldentificamos insights
relevantes para ser
implementados en tacticas
estrategicas digitales y
desarrollo de
producto/modelo de negocio
para desarrollar una
estrategia de performancey
obtener una llegada mas
optima de audiencias.
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: Conclusion
Contenido Monitoreo
Desarrollo de producto
| ldentificamos tendencias, superior al 60% con un
Se crearon contenidos en actitudes y acciones que desgloce multiplataforma,
o o fgrmatos pusih, HT.LM >y fueron complementadas y centrado en estrategias push
Objetlvo display, con enfasis a un usadas por el equipo de y social media en la cual
concepto de bienestar, ventas para un cierre contribuyo al crecimiento de
Lanzamiento de la poliza de seguridad y proteccion, efectivo de la conversion, marca y al reconocimiento
arrendamiento con una contenido no invasivo pero verfilando experiencias, |
estrategia no intrusiva en la llamativo con mensajes conceptos y mensajes.
que se guie al usuario al tajantes y llamados a la
proceso de compra. accion directos, lanzado en

soclal media, eventos y otros.




Objetivo

Desarrollo de una estrategia
de performancey
programmatic para el
lanzamiento del modelo
CX40 en Colombia con el fin
de alcanzar un CR del 1.5% vy
un registro de 95 leads
mensuales.

Alcance
obtenido

Se logro una media de leads
mensuales alcanzados de
140 y un CTR del 4,3%, con un
CR superior al 2%, corriendo
por e-mail, display y push
notification.

Conclusion

ldentificamos los mensajesy
formatos con mayor
persuasion para nuestra
audiencia, teniendo como
base una estrategia
completamente
descentralizada y altamente
efectiva.




Objetivo

Estrategia B2B de ingreso al
mercado colombiano. Para
ello, desarrollamos un
estudio de mercado para
comprender mejor nuestro
buyer persona, bajo un
Business Hacking Tech,
donde maximizamos el uso
de Google Ads, pautay
desarrollo de estrategias
hibridas entre talleresy
sImposios virtuales y
presenciales. .

Contenido

Fundamentamos el
contenido en la division
conceptual del branding,
educacion, elementos
coyunturales, keep y
Propositivo para generar
empatia y crear cinergias.
lgsualmente se desarrollaron
talleres virtuales y
presenciales para atraer
prospectos y generar una
mayor familiaridad con la
marca .

Buzzmonitoring

ldentificamos insights
relevantes para ser
implementados en tacticas
estrategicas digitales y
desarrollo de
producto/modelo de negocio
para desarrollar una
estrategia hibrida ante la
especialidad del nicho.

Fundamento

Optimizacion de PQRs y
tiempos de respuesta. Pautas
fundamentadas en datos de
los leads y clientes.
Desarrollo de blogs y
webinars para educary
conversion centrada a
campanas de mailing y
desarrollo de alianzas
estrategicas en eventos
presenciales.




Q CEID

;Que hicimos?

Campana performance para
desarrollar la exposicion de
los servicios prestados vy el
lanzamiento del Congreso
Internacional de Medio
Ambiente

:Que
trabajamos?

Trabajamos Google Ads +
GDN para generar trafico en
un primer plan, logrando
mas de 20 mil visitas con un
costo menor a COPS$200 por
clic, para luego
potencializarlo con
campanas en LinkedIn Ads,

Meta y campanas de mailing..

Lo que
conseguimos

La mayor participacion del
Congreso Internacional de
Medio Ambiente con mas de
15.000 asistentes. Una
atraccion de patrocinadores
superior al 112%. Proyeccion
Internacional de la
organizacion. Visibilizacion
coyuntural en medios
digitales y externos.




- &
\ A\

TOPOJURIDICA

Objetivo

Desarrollo de una estrategia
B2B para obtener mayores
proveedores y aliados
estrategicos en Colombia.
Para ello, desarrollamos un
estudio de mercado para
comprender mejor nuestro
buyer persona, bajo un
Business Hacking Tech,
donde maximizamos el uso
de Google Ads, pauta

programatica y LinkedIn Ads.

Contenido

Fundamentamos el
contenido en la division
conceptual del branding,
educacion, elementos
coyunturales, keepy
Propositivo para generar
empatia y crear cinergias.
lgsualmente se desarrollaron
talleres en vivo para atraer
prospectos y generar una
mayor familiaridad con la
marca .

Buzzmonitoring

ldentificamos insights
relevantes para ser
implementados en tacticas
estratégicas digitales y
desarrollo de
producto/modelo de negocio
para desarrollar una
estrategia de performancey
obtener una llegada mas
optima de audiencias

Fundamento

Optimizacion de PQRs y
tiempos de respuesta. Pautas
fundamentadas en datos de
los leads y clientes.
Desarrollo de blogsy
webinars para educary
conversion centrada a
campanas de mailing.




CONGRESO

;Que hicimos?

Desarrollamos una campana
de marketing legal y
marketing politico para la
socializacion y aceptacion
social de un proyecto de ley
enfatizado en la igualdad
etnica. recuperacion cultural
y analisis legislativo frente a
un enfoque coyuntural.

N Ly
| DE LA REPUBLICA
M DE COLOMBIA

SENADO DE LA REPUBLICA

:Que
trabajamos?

Trabajamos Google Ads +
GDN, marketing de
Influenciadores y marketing
social para generar generar
discusion frente a la
coyuntura politica.

Se cred una campana
experimental para incentivar
mesas de discusion con
expertos juridicos y sociales
para un mayor
posicionamiento legislativo
del proyecto.

Lo que
conseguimos

La participacion activa de
diferentes actores politicos y
sociales en torno al tema en
cuestion. El posicionamiento
legislativo como el mas
popular de su bancaday su
region. La creacion de
alianzas estratégicas con
especialistas juridicos y
sociales para el desarrollo
de nuevos proyectos.
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Z Abogados

Lo que

conseguimos
. -
CQue . Las plataformas de la marca
L. trabajam()S? se convirtieron en un medio
éQue h|C|mOS? para la creacion de una
Desarrollamos un plan de comunicad especializada en
Desarrollamos una estrategia optimizacion SEO con una el tema e interesados en
para la modernizacion de su definicion solida de la resolver problemas comunes.
branding, buscando mayor estrategia en Social Media, Permitio un incremento en la
visibilidad, posicionamiento CON una secuencia técnicay tasa de fidelizacion y
y desarrollo de contexto experiencial, en la cual se consultas hacia los
frente a la realidad nacional generaran conexiones profesionales e igualmente
y el mercado. identitarias con las permitio la creacion de
audiencias. alianzas estratégicas.




KONRAD
4 ADENAUER
am STIFTUNG

;Que hicimos?

Coordinamos diferentes
tipos de estrategias para la
promocion y difusion de
eventos promocionados y
propios en el ambito

acadéemico, juridico y social.

:Que
trabajamos?

Desarrollamos un plan de
optimizacion SEO con una
definicion solida de la
estrategia en Social Media,
con una secuencia técnicay
experiencial, en la cual se
generaran conexiones
Identitarias con las
audiencias.

Lo que
conseguimos

Logramos consolidar un
equipo estructuradoy
complementario desde el
desarrollo digital para una
eficiente coordinacion,
difusion y desarrollo de los
diferentes eventos,
permitiendo la concentracion
masiva y participantes de
alto valor para una mayor
atraccion presupuestal de la
casa matriz.




Nister Numero telefonico
I N ar [( +5/7 3228055652
Comunicate y conoce
mas... Direccion de correo electronico
Contactanos y hablemos con nsegovia@mistermarkagency.com

mayor detalle.

Sitio web

www.mistermarkagency.com



